
МИНОБРНАУКИ РОССИИ

Федеральное государственное автономное образовательное учреждение
высшего образования

«РОССИЙСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ГУМАНИТАРНЫЙ УНИВЕРСИТЕТ»
(ФГАОУ ВО «РГГУ»)

ИНСТИТУТ МАССМЕДИА И РЕКЛАМЫ

ФАКУЛЬТЕТ РЕКЛАМЫ И СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ

КАФЕДРА ИНТЕГРИРОВАННЫХ КОММУНИКАЦИЙ И РЕКЛАМЫ

Международный маркетинг
(на английском языке)

Рабочая программа дисциплины
Направление подготовки 38.04.02 «Менеджмент»

Направленность «Управление маркетингом»
Уровень высшего образования: магистратура
Форма обучения – очно-заочная, заочная

РПД адаптирована для лиц
с ограниченными возможностями

здоровья и инвалидов

Москва 2025



2
Международный маркетинг (на английском языке)

Рабочая программа дисциплины

Составитель:
Канд. экон. наук, доцент М.Т. Гуриева

УТВЕРЖДЕНО
Протокол заседания кафедры интегрированных коммуникаций и рекламы

№ 3 от 30.10.2024



3
Оглавление
1. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА..............................................................................................4

1.1. Цель и задачи дисциплины........................................................................................................4
1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы...............................................5

2. СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ................................................................................................5
3. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ............................................................................................6
4. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ..................................................................................8
5. ОЦЕНКА ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ...............................................10

5.1. Система оценивания..................................................................................................................10
5.2. Критерии выставления оценки по дисциплине......................................................................11
5.3. Оценочные средства (материалы) для текущего контроля успеваемости, промежуточной
аттестации обучающихся по дисциплине.......................................................................................13

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ
ДИСЦИПЛИНЫ..........................................................................................................................16

6.1. Список источников и литературы.............................................................................................16
6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»................18
6.3. Профессиональные базы данных и информационно-справочные системы........................18

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ...........................18
8. ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ДЛЯ ЛИЦ С
ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ...................................................... 18
9. МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ........................................................................................20

9.1. Планы семинарских занятий.....................................................................................................20
ПРИЛОЖЕНИЯ...........................................................................................................................26
ПРИЛОЖЕНИЕ 1. АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ...............................................................26



4
1. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА
1.1. Цель и задачи дисциплины

Цель дисциплины – дать студентам фундаментальные теоретические
и качественные практические знания международного маркетинга, умения и
навыки маркетинговой деятельности на международных рынках, подготовить
специалиста, обладающего знаниями о принципах и процессах маркетинговой
деятельности и профессиональными компетенциями, необходимыми для
осуществления коммуникационной деятельности в цифровой среде
международного маркетинга.

Задачи дисциплины:
- обучение основным понятиям международного маркетинга;
- помощь в овладении профессиональной терминологией на русском и
английском языках;
- формирование навыков использования методологии и методов исследования
зарубежных рынков и потребностей потребителей;
- обучение специфике использования основных маркетинговых стратегий при
выходе на международные рынки;
- формирование понимания специфики коммуникаций в разных странах и
регионах;
- обучение основам маркетинговых коммуникаций на международных
рынках;
- подготовка специалистов, способных на основе полученных знаний
творчески и оперативно принимать обоснованные решения по вопросам
маркетинга в международном бизнесе.

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю),
соотнесенных с индикаторами достижения компетенций

Компетенция (код и
наименование)

Индикаторы компетенций
(код и наименование)

Результаты обучения

ПК.1. Готов осуществлять
деятельность по
повышению
эффективности
маркетинговой
деятельности

ПК.1.1. Владеет методами
формирования и построения
структуры подразделений

Знать: Международный опыт
и методы формирования
структуры подразделений;
- принципы построения
структуры подразделений
предприятия, участвующего в
международной деятельности
Уметь: применять на
практике современные
методы построения структуры
подразделений с учетом
специфики международной
деятельности предприятия;
Владеть навыками
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формирования структуры
подразделений предприятия,
применяющего принципы
международного маркетинга..

1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Дисциплина «Международный маркетинг на английском языке»
является обязательной к изучению дисциплиной части, формируемой
участниками образовательных отношений, блока дисциплин учебного плана
по направлению подготовки 38.04.02 «Менеджмент» (уровень магистратуры)
(направленность: "Управление маркетингом"). Дисциплина реализуется
кафедрой интегрированных коммуникаций и рекламы ФРиСО на факультете
управления Института экономики, управления и права и адресована студентам
2 курса (4 семестр) очно-заочной формы и 2 курса заочной формы.

Для освоения дисциплины необходимы компетенции, сформированные
в ходе изучения следующих дисциплин: Количественные методы исследований и анализа в маркетинге Качественные методы маркетинговых исследований

В результате освоения дисциплины формируются компетенции,
необходимые для изучения следующих дисциплин и прохождения практик: Преддипломная практика Подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной

квалификационной работы

2. СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ

Структура дисциплины «Международный маркетинг на
английском языке»

для очно-заочной формы обучения
Общая трудоёмкость дисциплины составляет _3__ з.е., _108__

академических часа (ов).
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с

педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации
образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных
занятий:

Семес
тр

Тип учебных занятий Количеств
о часов

4 Лекции 8
4 Семинары/лабораторные работы 16

Всего: 24
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Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы
обучающихся составляет _84__ академических часа(ов).

Структура дисциплины «Международный маркетинг на
английском языке»

для заочной формы обучения
Общая трудоёмкость дисциплины составляет _3__ з.е., _108__

академических часа (ов).
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с

педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации
образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных
занятий:

Курс Тип учебных занятий Количеств
о часов

2 Лекции 4
2 Семинары/лабораторные работы 8

Всего: 12

Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы
обучающихся составляет _96__ академических часа(ов).

���rs$ str��t�r$ «I�t$r��ti���l ��rk$ti�g i� E�glish l��g��g$»
f�r 
�rt-ti�$ st�d$�ts

$h� t
t�l l�b
r int�nsit� 
f th� dis�i�lin� is _3__ s.�., _108__ ���d�mi� h
urs
(s).

$h� v
lum� 
f dis�i�lin� in th� f
rm 
f �
nt��t w
rk 
f stud�nts with t���hing
st�ff �nd (
r) ��rs
ns inv
lv�d in th� im�l�m�nt�ti
n 
f th� �du��ti
n�l �r
gr�m 
n

th�r t�rms, wh�n �
ndu�ting tr�ining s�ssi
ns:

Y��r $��� 
f studi�s  
urs
4 L��tur�s 8
4 S�min�rs 16

$
t�l: 24

$h� v
lum� 
f dis�i�lin� (m
dul�) in th� f
rm 
f ind���nd�nt w
rk 
f stud�nts is
_84__ ���d�mi� h
urs(s).

���rs$ str��t�r$ «I�t$r��ti���l ��rk$ti�g i� E�glish l��g��g$»
f�r dist���$-l$�r�i�g st�d$�ts

$h� t
t�l l�b
r int�nsit� 
f th� dis�i�lin� is _3__ s.�., _108__ ���d�mi� h
urs (s).
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$h� v
lum� 
f dis�i�lin� in th� f
rm 
f �
nt��t w
rk 
f stud�nts with t���hing
st�ff �nd (
r) ��rs
ns inv
lv�d in th� im�l�m�nt�ti
n 
f th� �du��ti
n�l �r
gr�m

n 
th�r t�rms, wh�n �
ndu�ting tr�ining s�ssi
ns:

Y��r $��� 
f studi�s  
urs
2 L��tur�s 4
2 S�min�rs 8

$
t�l: 12

$h� v
lum� 
f dis�i�lin� (m
dul�) in th� f
rm 
f ind���nd�nt w
rk 
f stud�nts is
_96__ ���d�mi� h
urs(s).

3. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

РАЗДЕЛ 1. Международный маркетинг: сущность и понятия.
Глобализация экономики. ТНК.
Int"rn)ti-n)l m)rk"ting – b)si7s. Gl-b)liz)ti-n -f "7-n-m&. �N�

$h� 
bj��t, �im �nd t�sks 
f th� �
urs�. 6��s
ns f
r int�rn�ti
n�liz�ti
n. 4�si�
n
ti
ns 
f int�rn�ti
n�l m�rk�ting. Int�rn�ti
n�l m�rk�ting �nd its r
l� in busin�ss
�Y��nsi
n. St�g�s 
f int�rn�ti
n�liz�ti
n.

Gl
b�liz�ti
n 
f ��
n
m�. Int�rn�ti
n�l �
m��ni�s. $N" (tr�nsn�ti
n�l
�
r�
r�ti
ns).

Int�rn�ti
n�l m�rk�ting in 6ussi�.

РАЗДЕЛ 2. Факторы конкурентоспособности на международных
рынках. Среда международного маркетинга.

�h" "nvir-nm"nt -f int"rn)ti-n)l m)rk"ting. F��t
rs in int�rn�ti
n�l
m�rk�ting. "
ntr
ll�bl� �nd un�
ntr
ll�bl� f��t
rs. $���s 
f �
m��ting f
r��s

��r�ting in int�rn�ti
n�l m�rk�ts.

Int�rn�ti
n�l m�rk�ting �nd f��tur�s 
f its �nvir
nm�nt. +�
n
mi�
�nvir
nm�nt: �l�ssifi��ti
n 
f �
untri�s, r�fl��ting th�ir s���ifi�it� �nd f��t
rs 
f
�
m��titiv�n�ss. .
liti��l �nd l�g�l �nvir
nm�nt 
f int�rn�ti
n�l m�rk�ting. $���s

f tr�d� b�rri�rs. Qu
t�s 
n �Y�
rts. Qu
t�s 
n im�
rts. )dv�nt�g�s �nd
dis�dv�nt�g�s 
f int�rn�ti
n�liz�ti
n 
f th� �nt�r�ris�. "ultur�l �nvir
nm�nt.
"l�ssifi��ti
n 
f busin�ss �ultur�s, th�ir �ttribut�s �nd m�nif�st�ti
ns in
int�rn�ti
n�l m�rk�ting �nd busin�ss. $h� �
m�
siti
n 
f th� �ultur�l �nvir
nm�nt
�ff��ting int�rn�ti
n�l busin�ss. Influ�n�� 
f �h�r��t�risti�s 
f n�ti
n�l �ultur�s 
n
th� �ff��tiv�n�ss 
f m�n�g�m�nt �nd m�rk�ting �br
�d. $h� im���t 
f n�ti
n�l
�ultur�s 
n th� b�h�vi
r st�l�s 
f firms in int�rn�ti
n�l m�rk�ts.

РАЗДЕЛ 3. Маркетинговые исследования на зарубежных рынках:
сущность, классификация, проблемы оценки и выбора.
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�)rk"ting r"s")r7h in f-r"ign m)rk"ts: th" "ss"n7", 7l)ssifi7)ti-n,

+r-bl"ms -f "v)lu)ti-n )nd 7h-i7".
S���ifi�s 
f m�rk�ting r�s��r�h in int�rn�ti
n�l m�rk�ts. "l�ssifi��ti
n 
f

�
mm
dit� m�rk�ts in int�rn�ti
n�l m�rk�ting. Int�rn�ti
n�l m�rk�ts: �r
bl�ms 
f
�v�lu�ti
n �nd �h
i��. F��t
rs �ff��ting th� m��sur�m�nt 
f th� �����it� 
f th�
m�rk�t 
f �
ssibl� �Y�
rts. "rit�ri� 
f �ttr��tiv�n�ss 
f th� �
untr� m�rk�t: m�rk�t
�����it�; gr
wth 
f th� �
untr� m�rk�t; stru�tur� 
f �
nsum�rs; �ri�� r�ng�;
�ur�h�sing �
w�r 
f �
nsum�rs: m�rk�t ����ssibilit�; �
liti��l �nd ��
n
mi� risks

f �
untr� m�rk�ts. F��t
rs �ff��ting th� int�nsit� 
f �
m��titi
n �nd �ff��ting th�
l�v�l 
f �
m��titiv�n�ss 
f �
m��ni�s.

4�n�hm�rking �s �n �ff��tiv� dir��ti
n 
f m�rk�t r�s��r�h in f
r�ign
m�rk�ts. D�finiti
n �nd �ss�n�� 
f b�n�hm�rking. )ims �nd 
bj��tiv�s 
f
b�n�hm�rking. "
ndu�ting b�n�hm�rking r�s��r�h.

РАЗДЕЛ 4. Ценообразование в международном маркетинге.

ri7ing in int"rn)ti-n)l m)rk"ting
.ri�� �nd n
n-�ri�� �
m��titi
n in int�rn�ti
n�l m�rk�ts. .ri�� :qu�lit� r�ti


in int�rn�ti
n�l m�rk�t.
.ri�ing in int�rn�ti
n�l m�rk�ting, s���ifi� �h�r��t�risti�s in v�ri
us m�rk�ts.
D�v�l
�m�nt 
f th� �ri�ing �
li��. .ri�ing str�t�gi�s. .ri�� �djustm�nts.
$�rms 
f s�l� �nd t�rms 
f d�liv�r� in IN":$+6'S-2020. +Y�
rt �ri��

�s��l�ti
n. "ust
ms duti�s, fr�ight �h�rg�s, insur�n��.

РАЗДЕЛ 5. Международные маркетинговые коммуникации: сущность и
специфика.
Int"rn)ti-n)l m)rk"ting 7-mmuni7)ti-ns: th" "ss"n7" )nd s+"7ifi7it&.

Int�rn�ti
n�l �
mmuni��ti
n str�t�gi�s. Stru�tur� �nd t���s 
f
�
mmuni��ti
ns, th�ir f��tur�s �nd m�n�g�m�nt. '��ns 
f m�rk�ting
�
mmuni��ti
ns. Str�t�gi�s 
f ��rs
n�l �nd im��rs
n�l �
mmuni��ti
n. "
sts 
f
�
mmuni��ti
n.

N�w �
mmuni��ti
n t��hn
l
gi�s.
.�rs
n�l �
nt��ts in int�rn�ti
n�l m�rk�ting: th�ir v�ri�ti�s, �r��s 
f

���li��ti
n �nd t

ls. "
m�l�Y f
rms 
f �
mmuni��ti
n. F�irs �nd �Yhibiti
ns.
+ff��tiv� s�l�s. Im�r
v�m�nt 
f th� �Y�
siti
n. "ultur� 
f m�rk�ting
�
mmuni��ti
ns

РАЗДЕЛ 6. Распределение в международном маркетинге.
Distributi-n in int"rn)ti-n)l m)rk"ting

Distributi
n �h�nn�ls in int�rn�ti
n�l m�rk�ting. "h
i�� �nd �r��ti
n 
f
di�tributi
n �h�nn�ls. Int�rm�di�ri�s. "rit�ri� f
r th� �h
i�� 
f int�rm�di�ri�s.
Int�gr�t�d l
gisti�s in int�rn�ti
n�l m�rk�ting. '
d�rn tr�ns�
srt�ti
n s
luti
ns.
Gl
b�l r�t�il�rs.

.



9
4. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Для проведения учебных занятий по дисциплине используются
различные образовательные технологии. Для организации учебного процесса
может быть использовано электронное обучение и (или) дистанционные
образовательные технологии.

Образовательные технологии,
реализуемые в программе дисциплины «Международный маркетинг на

английском языке» для очно-заочной формы обучения
№
п/
п

Наименование раздела Виды учебной
работы

Информационные и
образовательные

технологии
1 2 3 5
1. Международный маркетинг:

сущность и понятия.
Глобализация экономики.
ТНК.

Лекция 1.

Семинар 1.

Самостоятельная
работа

Вводная лекция

Дискуссия
Опрос на семинаре

Консультирование

2. Факторы
конкурентоспособности на
международных рынках.
Среда международного
маркетинга.

Лекция 1

Семинар 2

Самостоятельная
работа

Лекция визуализация

Собеседование
Научное сообщение (доклад
или реферат)

Консультирование по
подготовке научного
сообщения

3. Маркетинговые исследования
на зарубежных рынках:
сущность, классификация,
проблемы оценки и выбора.

Лекция 2

Семинар 3,4.

Самостоятельная
работа

Лекция с элементами
обратной связи

Собеседование
Опрос на семинаре

Консультирование

4. Ценообразование в
международном маркетинге.

Лекция 3.

Семинар 5,6.

Самостоятельная
работа

Лекция

Собеседование
Опрос на семинаре

Консультирование

5. Международные
маркетинговые
коммуникации: сущность и

Лекция 4. Лекция с элементами
обратной связи
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специфика. Семинар 7,8

Самостоятельная
работа

Собеседование
Опрос на семинаре

Консультирование
6. Распределение в

международном маркетинге
Лекция 5.

Семинар 9, 10.

Самостоятельная
работа

Лекция

Обсуждение научных
докладов и рефератов
Тестирование

Консультирование по
подготовке научного
доклада

Образовательные технологии,
реализуемые в программе дисциплины «Международный маркетинг на

английском языке» для заочной формы обучения
№
п/
п

Наименование раздела Виды учебной
работы

Информационные и
образовательные

технологии
1 2 3 5
1. Международный маркетинг:

сущность и понятия.
Глобализация экономики.
ТНК.

Лекция 1.

Самостоятельная
работа

Вводная лекция

Консультирование
2. Факторы

конкурентоспособности на
международных рынках.
Среда международного
маркетинга.

Лекция 1

Семинар 2

Самостоятельная
работа

Лекция-визуализация

Собеседование

Консультирование

3. Маркетинговые исследования
на зарубежных рынках:
сущность, классификация,
проблемы оценки и выбора.

Лекция 2

Семинар 2

Самостоятельная
работа

Лекция с элементами
обратной связи
Собеседование
Опрос на семинаре

Консультирование

4. Ценообразование в
международном маркетинге.

Лекция 3.

Семинар 3

Самостоятельная
работа

Лекция

Собеседование
Опрос на семинаре

Консультирование

5. Международные
маркетинговые
коммуникации: сущность и
специфика.

Лекция 4.

Семинар 4

Самостоятельная

Лекция с элементами
обратной связи

Собеседование
Опрос на семинаре
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работа Консультирование

6. Распределение в
международном маркетинге

Семинар 4.

Самостоятельная
работа

Лекция

Консультирование по
подготовке научного
доклада

5. ОЦЕНКА ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ

5.1. Система оценивания
При оценивании устного опроса и участия в дискуссии на семинарах

учитываются:
- степень раскрытия темы выступления (0-2 балла);
- знание содержания обсуждаемых проблем, умение использовать ранее
изученный теоретический материал и терминологию (0-2 балла).
- стиль и логика изложения материала, грамотность речи (0-1);

При оценке рефератов и научных докладов учитывается:
- полнота и точность раскрытия исследования, правильное определение
объекта и предмета исследования (0-5)
- степень структурированности материала и научности изложения (0-2)
- оформление работы (наличие введения, заключения, основных разделов,
списка литературы) (0-3)

Критерии оценки ответов при тестировании:
- правильный ответ – 1 балл.
- неправильный ответ – 0 баллов.

Форма контроля Макс. количество баллов
За одну
работу

Всего

Текущий контроль:
- участие в дискуссии 3 балла 9 баллов
- опрос на семинаре 4 балла 20 баллов
- научный доклад 10 баллов 20 баллов
- тестирование 11 баллов 11 баллов

Промежуточная аттестация
(зачет с оценкой)

40 баллов

Итого за семестр (дисциплину) 100 баллов

Полученный совокупный результат (максимум 100 баллов)
конвертируется в традиционную шкалу оценок и в шкалу оценок Европейской
системы переноса и накопления кредитов (+ur
���n "r�dit $r�nsf�r S�st�m;
далее – +"$S) в соответствии с таблицей:

100-балльная
шкала Традиционная шкала Шкала

E=�S
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95 – 100 отлично

зачтено

A
83 – 94 �
68 – 82 хорошо =
56 – 67 удовлетворительно D
50 – 55 E
20 – 49 неудовлетворительно не зачтено FX
0 – 19 F

�ss"ssm"nt s&st"m
Wh�n �v�lu�ting th� 
r�l qu�sti
ning �nd ��rti�i��ti
n in th� dis�ussi
n �t

s�min�rs, th� f
ll
wing �r� t�k�n int
 ���
unt:
- th� d�gr�� 
f dis�l
sur� 
f th� t
�i� 
f th� �r�s�nt�ti
n (0-2 �
ints);
- kn
wl�dg� 
f th� �
nt�nt 
f th� dis�uss�d �r
bl�ms, �bilit� t
 us� �r�vi
usl�

studi�d th�
r�ti��l m�t�ri�l �nd t�rmin
l
g� (0-2 �
ints).
- st�l� �nd l
gi� 
f �r�s�nt�ti
n, lit�r��� 
f s����h (0-1);
Wh�n �v�lu�ting �bstr��ts �nd s�i�ntifi� r��
rts, th� f
ll
wing is t�k�n int


���
unt:
- �
m�l�t�n�ss �nd ���ur��� 
f r�s��r�h dis�l
sur�, �
rr��t d�finiti
n 
f th�


bj��t �nd subj��t 
f r�s��r�h (0-5)
- th� d�gr�� 
f stru�tur�d m�t�ri�l �nd s�i�ntifi� �r�s�nt�ti
n (0-2)

F
rm 
f �
ntr
l '�Yimum �
ints
F
r 1 $
t�l

"urr�nt �
ntr
l:
- ��rti�i��ti
n in dis�ussi
n 3 �
ints 9 �
ints
- s�min�r qu�sti
ning 4 �
ints 20 �
ints
- s�i�ntifi� r��
rt 10 �
ints 20 �
ints
- t�sting 11 �
ints 11 �
ints

Int�rm�di�t� �tt�st�ti
n 40 �
ints
$
t�l f
r s�m�st�r (�
urs� t
t�l) 100 �
ints

$h� r�sulting �ggr�g�t� s�
r� (m�Yimum 100 �
ints) is �
nv�rt�d t
 th�
tr�diti
n�l gr�ding s��l� �nd t
 th� +ur
���n "r�dit $r�nsf�r S�st�m (+"$S)
gr�ding s��l� ���
rding t
 th� t�bl�:

100 � i't s,�l� �r�diti '�l s,�l� E=�S s,�l�
95 – 100 �#,�ll�'t

��ss�d

A
83 – 94 �
68 – 82 g  d =
56 – 67 s�tisf�,t r	 D
50 – 55 E
20 – 49 
's�tisf�,t r	 N t ��ss�d FX
0 – 19 F

5.2. Критерии выставления оценки по дисциплине
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Баллы/
Шкала
���S

Оценка по
дисциплине

Критерии оценки результатов обучения по дисциплине

100-83/
),4

«отлично»/
«зачтено
(отлично)»/
«зачтено»

Выставляется обучающемуся, если он глубоко и прочно
усвоил теоретический и практический материал, может
продемонстрировать это на занятиях и в ходе
промежуточной аттестации.
Обучающийся исчерпывающе и логически стройно
излагает учебный материал, умеет увязывать теорию с
практикой, справляется с решением задач
профессиональной направленности высокого уровня
сложности, правильно обосновывает принятые решения.
Свободно ориентируется в учебной и профессиональной
литературе.

Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с
учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.
Компетенции, закреплённые за дисциплиной,
сформированы на уровне – «высокий».

82-68/
"

«хорошо»/
«зачтено
(хорошо)»/
«зачтено»

Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический
и практический материал, грамотно и по существу излагает
его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не
допуская существенных неточностей.
Обучающийся правильно применяет теоретические
положения при решении практических задач
профессиональной направленности разного уровня
сложности, владеет необходимыми для этого навыками и
приёмами.
Достаточно хорошо ориентируется в учебной и
профессиональной литературе.
Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с
учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.
Компетенции, закреплённые за дисциплиной,
сформированы на уровне – «хороший».

67-50/
D,+

«удовлетвори-
тельно»/
«зачтено
(удовлетвори-
тельно)»/
«зачтено»

Выставляется обучающемуся, если он знает на базовом
уровне теоретический и практический материал, допускает
отдельные ошибки при его изложении на занятиях и в ходе
промежуточной аттестации.
Обучающийся испытывает определённые затруднения в
применении теоретических положений при решении
практических задач профессиональной направленности
стандартного уровня сложности, владеет необходимыми
для этого базовыми навыками и приёмами.
Демонстрирует достаточный уровень знания учебной
литературы по дисциплине.
Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с
учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.
Компетенции, закреплённые за дисциплиной,
сформированы на уровне – «достаточный».

49-0/
F,F@

«неудовлетвор
ительно»/
не зачтено

Выставляется обучающемуся, если он не знает на базовом
уровне теоретический и практический материал, допускает
грубые ошибки при его изложении на занятиях и в ходе
промежуточной аттестации.
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Баллы/
Шкала
���S

Оценка по
дисциплине

Критерии оценки результатов обучения по дисциплине

Обучающийся испытывает серьёзные затруднения в
применении теоретических положений при решении
практических задач профессиональной направленности
стандартного уровня сложности, не владеет необходимыми
для этого навыками и приёмами.
Демонстрирует фрагментарные знания учебной литературы
по дисциплине.
Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с
учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.
Компетенции на уровне «достаточный», закреплённые за
дисциплиной, не сформированы.

5.3. Оценочные средства (материалы) для текущего контроля
успеваемости, промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине

По итогам изучения каждой темы проводятся устные и письменные
опросы в рамках контрольных вопросов по дисциплине.

Контрольные вопросы по дисциплине (ПК 1.1):
1.Int�rn�ti
n�l m�rk�ting: th� �ss�n�� �nd r
l� in th� d�v�l
�m�nt 
f
�ntr��r�n�urshi�.
2.Gl
b�liz�ti
n 
f ��
n
m� �nd its influ�n�� 
n th� int�rn�ti
n�l m�rk�ting.
3. $h� m�in ��t�g
ri�s 
f int�rn�ti
n�l m�rk�ting.
4.St�g�s 
f tr�nsiti
n t
 int�rn�ti
n�l m�rk�ting.
5. st�g�s 
f int�rn�ti
n�liz�ti
n 
f th� �nt�r�ris�.
6.$h� ��tiviti�s 
f tr�nsn�ti
n�l �
r�
r�ti
ns ($N").
7.$h� �l���, r
l� �nd im�
rt�n�� 
f int�rn�ti
n�l m�rk�ting in � m�rk�t
��
n
m�.
8.$h� �nvir
nm�nt 
f int�rn�ti
n�l m�rk�ting.
9.F��t
rs 
��r�ting in int�rn�ti
n�l m�rk�ting.
10. $h� ��
n
mi� �nvir
nm�nt: th� �l�ssifi��ti
n 
f �
untri�s, r�fl��ting th�ir
s���ifi�it� �nd f��t
rs 
f �
m��titiv�n�ss.
11. $h� ��
n
mi� �nd �
liti��l-l�g�l �nvir
nm�nt 
f int�rn�ti
n�l m�rk�ting.
12. $���s 
f tr�d� b�rri�rs. Qu
t�s f
r �Y�
rt. Qu
t�s f
r im�
rts.
13. "ultur�l �nvir
nm�nt �nd its r
l� in int�rn�ti
n�l m�rk�ting.
14. Int�rn�ti
n�l m�rk�ts: �r
bl�ms 
f �v�lu�ti
n �nd �h
i��.
15. $h� stud� 
f int�rn�ti
n�l m�rk�ts b�s�d 
n th� �h�r��t�risti�s 
f
�r
du�ts; �
nsum�rs; l
��ti
n.
16. +v�lu�ti
n �nd �h
i�� 
f th� f
r�ign m�rk�t.
17. )ss�ssm�nt 
f th� �ttr��tiv�n�ss 
f v�ri
us �r
du�t m�rk�ts.
18. F��tur�s 
f s�gm�nt�ti
n in int�rn�ti
n�l m�rk�ting.
19. $h� �r
��dur� f
r s�l��ting � str�t�g� wh�n s�lling g

ds �br
�d.
'�th
ds f
r �ss�ssing th� �
m��titiv�n�ss 
f th� firm.
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20. Int�r��ti
n with f
r�ign ��rtn�rs: th� �ss�n��, �r
bl�ms, m�th
ds. .
21. F
rms 
f ���it�l fl
w.
22. $h� m�in f
rms 
f ��rti�i��ti
n 
f �ntr��r�n�urs in int�rn�ti
n�l
m�rk�ts.
23. F
rms 
f �ntr� 
f th� �nt�r�ris� t
 th� f
r�ign m�rk�t.
24. "
mm
dit� �
li�� 
f th� �nt�r�ris�: int�rn�ti
n�l �s���t
25. "
m��r�tiv� �n�l�sis 
f �
mm
dit� str�t�gi�s us�d in int�rn�ti
n�l
m�rk�ts.
26. Int�rn�ti
n�l �
mm
dit� str�t�gi�s.
27. .ri�ing �
li�� in int�rn�ti
n�l m�rk�ting �
m�l�Y.
28. F��tur�s 
f �st�blishm�nt 
f �Y�
rt �ri��s in int�rn�ti
n�l tr�d�.
29. $���s 
f �ri��s: �
ntr��t �ri��s, �Y�h�ng� qu
t�ti
ns �nd �u�ti
n
�ri��s, r�f�r�n�� �ri��s, �ri��s 
f �ri�� lists, ind�Y �ri��s, 
ff�r �ri��s, �t�. 8
30. Int�rn�ti
n�l IN":$+6'S tr�d� t�rms.
31. Firm �ri�ing str�t�gi�s.
32. '�rk�ting str�t�gi�s in int�rn�ti
n�l m�rk�ts: th� �ss�n��, �r
bl�ms 
f
im�l�m�nt�ti
n

Примерные темы выступлений и обсуждений на семинарах:
1. Int�rn�ti
n�l m�rk�ting �nvir
nm�nt: �
ntr
ll�bl� �nd un�
ntr
ll�bl�
f��t
rs.
2. F��t
rs 
f �
m��titiv�n�ss in th� int�rn�ti
n�l m�rk�t: � m
d�rn �s���t.
3. Int�rn�ti
n�l m�rk�ts: �r
bl�ms 
f �v�lu�ti
n �nd �h
i��.
4. '�th
ds f
r �ss�ssing th� �
m��titiv�n�ss 
f th� firm.
5. $h� �r
��dur� 
f m�rk�t �h
i�� in int�rn�ti
n�l m�rk�ting.
6. .ri�ing in int�rn�ti
n�l m�rk�ting.
7. F��tur�s 
f �st�blishm�nt 
f �Y�
rt �nd im�
rt �ri��s in int�rn�ti
n�l tr�d�.
8. Int�rn�ti
n�l distributi
n str�t�gi�s.

Темы научных докладов и (или) рефератов:
Каждый студент получает индивидуальный вариант для разработки

научных докладов и проводит их презентацию в процессе обучения.
Примерные темы докладов:

1. $h� �n�l�sis 
f th� m�in f��t
rs d�t�rmining th� fun�ti
ning 
f int�rn�ti
n�l
m�rk�ting.

2. $h� �n�l�sis 
f f��t
rs 
f �Yt�rn�l �nd int�rn�l �nvir
nm�nt 
f th�
int�rn�ti
n�l m�rk�ting (
n th� �Y�m�l� 
f th� �
n�r�t� �nt�r�ris�).

3. $h� �n�l�sis 
f ��
n
mi� f��t
rs 
f �nvir
nm�nt 
f th� int�rn�ti
n�l
m�rk�ting (
n th� �Y�m�l� 
f th� �
n�r�t� �nt�r�ris�).

4. )n�l�sis 
f s
�i�l �nd �ultur�l f��t
rs 
f th� �nvir
nm�nt 
f int�rn�ti
n�l
m�rk�ting (
n th� �Y�m�l� 
f th� �
n�r�t� �nt�r�ris�).

5. $h� b�si� dir��ti
ns 
f r�s��r�h�s in int�rn�ti
n�l m�rk�ting.
6. $h� �n�l�sis 
f th� m�in f��t
rs 
f �
m��titiv�n�ss 
f th� �nt�r�ris�

fun�ti
ning in th� int�rn�ti
n�l m�rk�t.
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7. $h� �n�l�sis 
f �
njun�tur� f��t
rs in th� w
rld m�rk�t (
n th� �Y�m�l� 
f �

s���ifi� industr� m�rk�t).
8. St�g�s �nd m�th
ds 
f m�rk�ting r�s��r�h in f
r�ign m�rk�ts.
9. '��r
s�gm�nt�ti
n (b� th� �Y�m�l� 
f �
n�r�t� f
r�ign m�rk�t).
10.'i�r
-s�gm�nt�ti
n (
n th� �Y�m�l� 
f th� �
n�r�t� f
r�ign m�rk�t).
11.)n�l�sis 
f s�gm�nt�ti
n ���uli�riti�s in 424m�rk�t (s���ifi� g

ds m�rk�t).
12.)n�l�sis 
f ���uli�riti�s 
f �
nsum�r bu�ing b�h�vi
r in diff�r�nt �
untri�s

(��s� studi�s).
13.N
n-�ri�� b�s�d �
m��titi
n in int�rn�ti
n�l m�rk�ts.
14.S���ifi�s 
f m�rk�ting �
mmuni��ti
ns in f
r�ign ��
n
mi� ��tivit�.
15.$h� �n�l�sis 
f f��tur�s 
f �st�blishm�nt 
f �Y�
rt �ri��s in int�rn�ti
n�l

tr�d�.
16.$h� �n�l�sis 
f �ri�ing str�t�gi�s wh�n �nt�ring th� f
r�ign m�rk�t (
n �

�
n�r�t� �Y�m�l�).
17. S���ifi�s 
f busin�ss n�g
ti�ti
ns in int�rn�ti
n�l busin�ss.
18.$h� �h
i�� 
f �
m��titiv� str�t�g� in int�rn�ti
n�l m�rk�ting (��s� stud�).

Примеры тестовых заданий (ПК 1.1)
1. Whi7h -f th" f-ll-wing b"l-ng t- th" 7ultur)l "nvir-nm"nt -f int"rn)ti-n)l
m)rk"ting

�) N
n-t�riff b�rri�rs
b) G�
gr��h� �nd infr�stru�tur�
�) N�ti
n�l l�ws
d) r�ligi
n

2. Wh)t qu)liti"s )r" 7h)r)7t"risti7 -f �N�s:
�) high ���it�l �
n��ntr�ti
n
b) h�rd t
 t�ll th� n�ti
n�lit�
�) th� �ss�ts �r� highl� div�rsifi�d
d) th� 
wn�r m�n�g�r th� busin�ss ��tiviti�s 
f th� �
m��n�
�) high l�v�l 
f influ�n�� in ��
n
mi� �nvir
nm�nt

3. Fi"ld r"s")r7h is
�) �
ll��ti
n �nd �n�l�sis 
f inf
rm�ti
n fr
m �
t�nti�l �ust
m�rs,

int�rm�di�ri�s, r�sults 
f t�st s�l�s �t�
b) �
ll��ti
n �nd �n�l�sis 
f �ll th� d�t� ��rt�ining t
 th� 
bj��t 
f r�s��r�h
�) �
ll��ti
n �nd stud� 
f �ubli��ti
ns in �r�ss
d) �
ll��ti
n �nd �n�l�sis 
f 
ffi�i�l st�tisti��l d�t�

4. �r" th"r" b)si7 diff"r"n7"s in +rin7i+l"s )nd 7-nt"nt -f n)ti-n)l )nd
int"rn)ti-n)l m)rk"ting?
�) $h�r� �r� n
 subst�nti�l diff�r�n��s, th�r� 
nl� diff�r�n�� is in th� s��l� 
f

��tiviti�s
b) $h�r� �r� b�si� diff�r�n��s b���us� th� �ims �nd th� t�sks �r� �
m�l�t�l�

diff�r�nt
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�) )ll th� b�si�s �nd th� m�th
d
l
gi��l f
und�ti
ns 
f m�rk�ting �r� th� s�m�, th�


nl� diff�r�n�� is in �nvir
nm�nt �nd th� w��s 
f �d��t�ti
n

5. D"sk r"s")r7h is
�) "
ll��ti
n, �n�l�sis 
f �ll 
f th� �Yisting d�t� ��rt�ining t
 th�


bj��t 
f r�s��r�h th�t h�s n
t b��n �
ll��t�d s���ifi��ll� f
r th�
s���ifi� t�sk

b) "
ll��ti
n �nd �n�l�sis 
f th� inf
rm�ti
n th�t h�d n�v�r b��n
�ublish�d ��rli�r

�) :bs�rv�ti
n 
f gr
u�s 
f ��
�l�, ��ti
ns �nd situ�ti
ns
d) 6�s��r�h 
f �ust
m�rs kn
wl�dg� 
f th� �r
du�t

6. Whi7h f)7t-rs m)k" st)nd)rdiz)ti-n str)t"g& +r"f"r)bl":
�) +�
n
mi�s 
f s��l�
b) div�rsit� 
f �
nsum�r n��ds
�) "�ntr�liz�d 
��r�ti
ns m�n�g�m�nt
d) "
nv�rg�n�� 
f �ust
m�rs t�st�s

7. �h" “skimming” str)t"g& is us"d wh"n
�) $h� �r
du�t is r�m
v�d fr
m th� m�rk�t
b) $h� �
m��n� is �nt�ring � n�wm�rk�t with �n �Yisting �r
du�t
�) $h�r� is � “�i
n��r” �r
du�t
d) Dis�
unt�d �r
du�ts �r� b�ing s
ld

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ
ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

6.1. Список источников и литературы

Источники:
1. Гражданский кодекс Российской Федерации. -Режим доступа:

htt�s://www.�
nsult�nt.ru/d
�um�nt/�
ns_d
�_L)W_5142/
2. Закон РСФСР от 22 марта 1991 г. №948-1 «О конкуренции и ограничении

монополистической деятельности на товарных рынках» (в ред. Закона РФ
от 02 февраля 2006 г. №019-ФЗ). Режим доступа:
htt�://www.�
nsult�nt.ru/d
�um�nt/�
ns_d
�_L)W_51/

3. Федеральный закон от 13 марта 2006 г. №38-ФЗ «О рекламе». Режим
доступа: htt�://www.�
nsult�nt.ru/d
�um�nt/�
ns_d
�_L)W_58968/

4. Закон РФ от 7 февраля 1992 г. №2300-1 «О защите прав потребителей»
Режим доступа: htt�://www.�
nsult�nt.ru/d
�um�nt/�
ns_d
�_L)W_305/

Литература основная
1. Международный маркетинг : учебник и практикум для вузов /

А. Л. Абаев [и др.] ; под редакцией А. Л. Абаева, В. А. Алексунина. —
Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 362 с. — (Высшее

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_51/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_58968/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_305/
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образование). — IS4N 978-5-534-01169-2. — Текст : электронный //
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — U6L:
htt�s://ur�it.ru/b�
d�/511347

2. Громова Н. М. Межкультурные отличия в практике бизнеса : Учебное
пособие. - 1. - Москва ; Москва : Издательство "Магистр" : ООО
"Научно-издательский центр ИНФРА-М", 2018. - 164 с. - IS4N
9785977604598. [Электронный ресурс] – U6L:
htt�://zn�nium.�
m/g
.�h�?id=934659

3. Карпова, С. В. Международный маркетинг : учебник / С. В. Карпова. -
6-е изд., перераб. и доп. - Москва : Дашков и К, 2021. - 296 с. - IS4N 978-
5-394-04183-9. - Текст : электронный. - U6L:
htt�s://zn�nium.�
m/��t�l
g/�r
du�t/1232137

4. Лашко, С. И. Международный бизнес: .6 и рекламное дело : учебное
пособие / С.И. Лашко, В.Ю. Сапрыкина. — Москва : РИОР : ИНФРА-
М, 2021. — 171 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). — D:I:
htt�s://d
i.
rg/10.12737/20217. - IS4N 978-5-369-01589-6. - Текст :
электронный. - U6L: htt�s://zn�nium.�
m/��t�l
g/�r
du�t/1353317

5. Михалкин, В. А. Международный бизнес: Учебное пособие / Михалкин
В.А. - Москва : Магистр, НИЦ ИНФРА-М, 2016. - 320 с. - IS4N 978-5-
9776-0233-4. - Текст : электронный. - U6L:
htt�s://zn�nium.�
m/��t�l
g/�r
du�t/538869

6. Моисеева, Н. К. Международный маркетинг и бизнес : учебное пособие
/ Н. К. Моисеева. - Москва : КУРС, НИЦ ИНФРА-М, 2019. - 272 с. - IS4N
978-5-905554-30-8. - Текст : электронный. - U6L:
htt�s://zn�nium.�
m/��t�l
g/�r
du�t/1026456

7. Моргунов, В. И. Международный маркетинг : учебник / В. И. Моргунов,
С. В. Моргунов. - 4-е изд., стер. - Москва : Издательско-торговая
корпорация «Дашков и К », 2020. - 180 с. - IS4N 978-5-394-03802-0. -
Текст : электронный. - U6L: htt�s://zn�nium.�
m/��t�l
g/�r
du�t/1091844

8. Холден, Найджел Дж. Кросс-культурный менеджмент. Концепция
когнитивного менеджмента: Учеб. пособие для студентов, обучающихся
по направлению 521500 «Менеджмент» и специальностям 350400
«Связи с общественностью», 350700 «Реклама» / Н.Дж. Холден; Пер. с
англ. под ред. проф. Б.Л. Ерёмина. — М. : ЮНИТИ-ДАНА,2017. — 384
с. (Серия «Зарубежный учебник») - IS4N 978-5-238-00886-4. - Текст :
электронный. - U6L: htt�s://zn�nium.�
m/��t�l
g/�r
du�t/1028506

Литература дополнительная
1. Голоусова, Е. С. Кросс-культурный менеджмент = "r
ss-�ultur�l

m�n�g�m�nt : учебное пособие / Е. С. Голоусова ; М-во образования и
науки Рос. Федерации, Урал. федер. ун-т. - Екатеринбург : Изд-во

http://znanium.com/go.php?id=934659
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Уральского ун-та, 2017. - 76 с. - IS4N 978-5-7996-2189-6. - Текст :
электронный. - U6L: htt�s://zn�nium.�
m/��t�l
g/�r
du�t/1938951

2. Лашко, С. И. Международные переговоры : учебное пособие / С.И.
Лашко, И.О. Мартыненко. — Москва : РИОР : ИНФРА-М, 2021. — 132
с. — (Высшее образование: Бакалавриат). —
htt�s://d
i.
rg/10.12737/19593. - IS4N 978-5-369-01573-5. - Текст :
электронный. - U6L: htt�s://zn�nium.�
m/��t�l
g/�r
du�t/1815499

3. Международный маркетинг : учеб. пособие/ под общ. ред. проф. Н.А.
Нагапетьянца. — М. : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2018. — 292 с. -
IS4N 978-5-9558-0219-0. - Текст : электронный. - U6L:
htt�s://zn�nium.�
m/��t�l
g/�r
du�t/959992

4. Рагулина, Ю. В. Международная торговля : учебник / Ю.В. Рагулина,
Н.А. Завалько, В.О. Кожина. - М. : Альфа-М :ИНФРА-М, 2019. - 272 с. -
(Бакалавриат). - IS4N 978-5-98281-398-5. - Текст : электронный. - U6L:
htt�s://zn�nium.�
m/��t�l
g/�r
du�t/1009072

5. Шарков, Ф. И. Коммуникология : энциклопедический словарь-
справочник / Ф. И. Шарков. - 6е изд. - Москва : Издательско-торговая
корпорация «Дашков и К », 2023. - 766 с. - IS4N 978-5-394-05309-2. -
Текст : электронный. - U6L: htt�s://zn�nium.�
m/��t�l
g/�r
du�t/2082724

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети
«Интернет».
Национальная электронная библиотека (НЭБ) www.rusn�b.ru
+Libr�r�.ru Научная электронная библиотека www.�libr�r�.ru
Электронная библиотека Gr�b�nnik
n.ru www.gr�b�nnik
n.ru

6.3. Профессиональные базы данных и информационно-справочные
системы

Доступ к профессиональным базам данных: htt�s://lib�r.rsuh.ru/ru/b�s�s

Информационные справочные системы:
1. Консультант Плюс
2. Гарант

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ
ДИСЦИПЛИНЫ.
Для обеспечения дисциплины используется материально-техническая

база образовательного учреждения: учебные аудитории, оснащённые
компьютером и проектором для демонстрации учебных материалов.

Состав программного обеспечения:
Wind
ws
'i�r
s
ft :ffi��

https://znanium.com/catalog/product/1009072
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K�s��rsk� +nd�
int S��urit�

8. ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ДЛЯ ЛИЦ С
ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ

В ходе реализации дисциплины используются следующие
дополнительные методы обучения, текущего контроля успеваемости и
промежуточной аттестации обучающихся в зависимости от их
индивидуальных особенностей:

 для слепых и слабовидящих:
- лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с

помощью компьютера со специализированным программным обеспечением;
- письменные задания выполняются на компьютере со

специализированным программным обеспечением, или могут быть заменены
устным ответом;

- обеспечивается индивидуальное равномерное освещение не менее 300
люкс;

- для выполнения задания при необходимости предоставляется
увеличивающее устройство; возможно также использование собственных
увеличивающих устройств;

- письменные задания оформляются увеличенным шрифтом;
- экзамен и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в

письменной форме на компьютере. для глухих и слабослышащих:
- лекции оформляются в виде электронного документа, либо

предоставляется звукоусиливающая аппаратура индивидуального
пользования;

- письменные задания выполняются на компьютере в письменной
форме;

- экзамен и зачёт проводятся в письменной форме на компьютере;
возможно проведение в форме тестирования. для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата:

- лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с
помощью компьютера со специализированным программным обеспечением;

- письменные задания выполняются на компьютере со
специализированным программным обеспечением;

- экзамен и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в
письменной форме на компьютере.

При необходимости предусматривается увеличение времени для
подготовки ответа.

Процедура проведения промежуточной аттестации для обучающихся
устанавливается с учётом их индивидуальных психофизических
особенностей. Промежуточная аттестация может проводиться в несколько
этапов.
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При проведении процедуры оценивания результатов обучения

предусматривается использование технических средств, необходимых в связи
с индивидуальными особенностями обучающихся. Эти средства могут быть
предоставлены университетом, или могут использоваться собственные
технические средства.

Проведение процедуры оценивания результатов обучения допускается
с использованием дистанционных образовательных технологий.

Обеспечивается доступ к информационным и библиографическим
ресурсам в сети Интернет для каждого обучающегося в формах,
адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информации: для слепых и слабовидящих:

- в печатной форме увеличенным шрифтом;
- в форме электронного документа;
- в форме аудиофайла. для глухих и слабослышащих:
- в печатной форме;
- в форме электронного документа. для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата:
- в печатной форме;
- в форме электронного документа;
- в форме аудиофайла.
Учебные аудитории для всех видов контактной и самостоятельной

работы, научная библиотека и иные помещения для обучения оснащены
специальным оборудованием и учебными местами с техническими средствами
обучения: для слепых и слабовидящих:

- устройством для сканирования и чтения с камерой S)6) "+;
- дисплеем Брайля .)" '�t� 20;
- принтером Брайля +m4r�ill� Vi�w.lus; для глухих и слабослышащих:
- автоматизированным рабочим местом для людей с нарушением

слуха и слабослышащих;
- акустический усилитель и колонки; для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата:
- передвижными, регулируемыми эргономическими партами СИ-

1;
- компьютерной техникой со специальным программным

обеспечением.

9. МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ
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9.1. Планы семинарских занятий.

Семинарские занятия по дисциплине «Международный маркетинг на
английском языке» для студентов факультета управления, обучающихся по
направлению подготовки 38.04.02 «Менеджмент», профиль «Управление
маркетингом» обеспечивают преподавание в соответствии с ФГОС ВО и
учебным планом ОП.

Темы семинарских занятий отражают последовательность изучения
дисциплины в соответствие с рабочей программой и выбраны исходя из их
значимости для изучения дисциплины. На семинарах отрабатываются
наиболее важные теоретические аспекты дисциплины, а также типовые задачи
и ситуации, которые появляются в ходе реализации международной
брендинговой деятельности.

При подготовке к занятию студент должен ознакомиться с планом
семинара, повторить теоретический материал по данной теме на основании
конспектов лекций, рекомендуемой литературы и электронных
образовательных ресурсов. В ходе семинаров на базе самостоятельной
подготовки обучающийся выполняет теоретические и практические задания,
в ходе обсуждения которых оцениваются навыки в области
профессиональной подготовки.

ТЕМАТИЧЕСКИЕ РАЗДЕЛЫ СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ.
Тема №1 : Международный маркетинг: сущность и понятия.
Глобализация экономики. ТНК.

Вопросы для обсуждения:
1. Какие факторы оказывают влияние на международный маркетинг?
2. Из каких этапов состоит процесс перехода предприятия к глобальному

маркетингу?
3. Какова специфика международного маркетинга российских предприятий

и чем обусловлена эта специфика?
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Тема № 2: Факторы конкурентоспособности на международных рынках.

Среда международного маркетинга.

Вопросы для обсуждения:
1. Определите понятие конкуренции и ее особенности на международном

рынке.
2. Назовите основные силы, определяющие конкуренцию.
3. Каковы основные факторы конкурентоспособности?
4. Что такое конъюнктура рынка?
5. Раскройте понятия внешней и внутренней среды международного

маркетинга.
6. Назовите и раскройте экономические факторы среды международного

маркетинга.
7. Назовите и раскройте политико-правовые факторы среды

международного маркетинга.
8. Охарактеризуйте социально-культурные факторы, влияющие на

маркетинговую деятельность.
9. Перечислите и охарактеризуйте природно-климатические и

географические факторы, влияющие на маркетинговую деятельность.

Тема № 3: Маркетинговые исследования на зарубежных рынках:
сущность, классификация, проблемы оценки и выбора

Вопросы для обсуждения:
1. Раскройте понятие и специфику международных маркетинговых

исследований.
2. Каковы основные направления исследований в международном

маркетинге?
3. Каковы основные этапы проведения маркетингового

исследования?
4. Охарактеризуйте методы международного маркетингового

исследования.
5. Какие факторы оказывают влияние на выбор метода

исследования?
6. Каковы основные принципы маркетинговых исследований?
7. Каковы основные методы анализа в международном маркетинге?

Тема № 4: Ценообразование в международном маркетинге.

Вопросы для обсуждения:
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1. Раскройте теоретические основы рыночного ценообразования.
2. Раскройте понятие “воспринимаемой ценности” товара на
зарубежном рынке?
3. Что такое ценовая и неценовая конкуренция на международных
рынках?
4. Каковы особенности анализа ценовой политики конкурентов в
международном маркетинге?
5. Определите причины изменчивости цен на международных
рынках?
6. Раскройте особенности установления экспортных цен в
международной торговле?
7. Каковы виды цен в международном бизнесе?
8. Назовите основные ценовые стратегии в международном бизнесе?
9. Раскройте сущность таможенных тарифов и платежей

Тема № 5: Международные маркетинговые коммуникации: сущность и
специфика.

Вопросы для обсуждения:
1. В чем специфика персональных контактов в международном
маркетинге?
2. Дайте понятие интегрированных коммуникаций предприятия. В
чем их специфика при работе на международном рынке?
3. Какова специфика проведения деловых переговоров при
международных контактах?
4. В чем заключается специфика культуры маркетинговых
коммуникаций в международном маркетинге?

Тема № 6 : Распределение в международном маркетинге.

Вопросы для обсуждения:
1. Виды каналов распределения.
2. Критерии выбора канала распределения на зарубежном рынке.
3. Поиск и отбор посредников.
4. Интегрированная логистика в современных условиях.

9.2. Методические рекомендации по подготовке письменных работ

Научное сообщение на базе доклада или реферата является
самостоятельной работой студента и подводит итоги его теоретической и
практической подготовки по изучаемой дисциплине. При подготовке научного
доклада обучающийся должен показать свои способности и возможности по
решению реальных проблем, используя полученные в процессе обучения
знания. Методические указания позволяют обеспечить единство требований,
предъявляемых к содержанию, качеству и оформлению письменных работ.
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При выполнении письменных работ используются все знания, полученные
студентами в ходе освоения дисциплины; закрепляются навыки оформления
результатов учебно-исследовательской работы; выявляются умения четко
формулировать и аргументировано обосновывать предложения и
рекомендации по выбранной теме.
Выполнение работы предполагает консультационную помощь со стороны
преподавателя. В ходе выполнения работы студент должен показать, в какой
мере он овладел теоретическими знаниями и практическими навыками,
научился ставить научно-исследовательские проблемы, делать выводы и
обобщать полученные результаты.
Подготовка письменной работы имеет целью:
• закрепление навыков научного исследования;
• овладение методикой исследования;
• углубление теоретических знаний в применении к конкретному
исследованию;
• применение знаний при решении конкретных задач управленческой
деятельности;
• выяснение подготовленности студента к самостоятельному решению
проблем, связанных с предметом
Общие требования.
Для успешного и качественного выполнения письменной научной работы
студенту необходимо:
• иметь знания по изучаемой дисциплине в объеме программы РГГУ;
• владеть методами научного исследования;
• уметь использовать современные средства вычислительной техники, в
первую очередь персональные компьютеры как в процессе выполнения, так и
в процессе оформления работы;
• свободно ориентироваться при подборе различных источников
информации и уметь работать со специальной литературой;
• уметь логично, грамотно и научно обоснованно формулировать
теоретические и практические рекомендации, результаты анализа;
• квалифицированно оформлять графический материал,
иллюстрирующий содержание работы.
Являясь законченной самостоятельной научно-исследовательской
разработкой студента, письменная работа должна отвечать основным
требованиям:
1. Актуальность темы исследования.
2. Предметность, конкретность и обоснованность выводов о состоянии
разработки поставленной проблемы.
3. Соответствие уровня разработки темы современному уровню научных
разработок, методических положений и рекомендаций, отраженных в
соответствующей литературе.
Темы письменных работ формулируются на основе Примерной тематики,
представленной в разделе 5.4. настоящей Рабочей программы.
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Предлагаемая обучающимся тематика работ является примерной и не

исключает возможности выполнения работы по проблемам, предложенным
студентом. При этом тема должна быть согласована с руководителем. При
выборе темы необходимо учитывать, в какой мере разрабатываемые вопросы
обеспечены исходными данными, литературными источниками,
соответствуют индивидуальным способностям и интересам обучающегося.

Требования к содержанию и структуре текста
Предлагаемая примерная тематика охватывает широкий круг вопросов.
Поэтому структура каждой работы должна уточняться студентом с
преподавателем, исходя из научных интересов студента, степени
проработанности данной темы в литературе, наличия информации и т.п.
Однако каждая письменная научная работа должна иметь:
- титульный лист;
- оглавление;
- введение;
- главы и/или параграфы;
- заключение;
- список использованных источников и литературы.
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ПРИЛОЖЕНИЯ

ПРИЛОЖЕНИЕ 1. АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
Цель дисциплины: дать студентам фундаментальные теоретические и

качественные практические знания международного маркетинга, умения и
навыки маркетинговой деятельности на международных рынках, подготовить
специалиста, обладающего знаниями о принципах и процессах маркетинговой
деятельности и профессиональными компетенциями, необходимыми для
осуществления коммуникационной деятельности в цифровой среде
международного маркетинга.

Задачи дисциплины:
- обучение основным понятиям международного маркетинга;
- помощь в овладении профессиональной терминологией на русском и
английском языках;
- формирование навыков использования методологии и методов исследования
зарубежных рынков и потребностей потребителей;
- обучение специфике использования основных маркетинговых стратегий при
выходе на международные рынки;
- формирование понимания специфики коммуникаций в разных странах и
регионах;
- обучение основам маркетинговых коммуникаций на международных
рынках;
- подготовка специалистов, способных на основе полученных знаний
творчески и оперативно принимать обоснованные решения по вопросам
маркетинга в международном бизнесе.

В результате освоения дисциплины студент должен:
Знать:
-Международный опыт и методы формирования структуры

подразделений;
- принципы построения структуры подразделений предприятия,

участвующего в международной деятельности
Уметь: применять на практике современные методы построения

структуры подразделений с учетом специфики международной деятельности
предприятия;

Владеть: навыками формирования структуры подразделений
предприятия, применяющего принципы международного маркетинга.


